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INFORMACJE PODSTAWOWE NA TEMAT PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA

Przedmiotem zamowienia jest przygotowanie i przeprowadzenie okreslonych dziatan w ramach kampanii promocyjno-informacyjnej
projektu nr KIK/22 ,Rozwéj systemu publicznego transportu pasazerskiego w aglomeracji warszawskiej poprzez zwiekszenie
wydajnosci, niezawodnosci i bezpieczefistwa Warszawskiej Kolei Dojazdowej” wspétfinansowanego przez Szwajcarie w ramach
Szwajcarskiego Programu Wspdipracy z nowymi krajami cztonkowskimi Unii Europejskiej, zwanego dalej ,Projektem”.

W ramach Projektu realizowane sg nastepujace dziatania:

a) zakup 6 szt. nowych elektrycznych zespotdw trakcyjnych do obstugi potaczen regionalnych na linii WKD,

b) instalacja na wszystkich stacjach i przystankach linii WKD elektronicznych tablic informacyjnych oraz kamer Systemu Informacji
Pasazerskiej i Monitoringu,

c) zabudowa urzadzen samoczynnej sygnalizacji przejazdowej na wybranych przejazdach kolejowych WKD,

d) kompleksowa naprawa toru na linii WKD,

e) koncepcja architektoniczna i modernizacja obiektow matej infrastruktury oraz elementéw informacji wizualnej dla peronéw WKD
jako czes¢ systemu identyfikacji wizualnej WKD.

CELE DZIALAN PROMOCYJNYCH

Cele dziatari informacyjnych i promocyjnych w ramach SPPW obejmuija;

a) informowanie opinii publicznej o SPPW, jego realizacji i wynikach, w szczegdlnosci w celu zwigkszenia $wiadomosci publicznej na
temat wktadu Szwajcarii w promowanie spojnosci spoteczno-gospodarczej w Polsce;

b) informowanie potencjalnych beneficjentdw o Programie i zachecanie ich do udziatu, jak réwniez udzielanie im informacii,
niezbednych w procesie aplikacyjnym, motywowanie i wspieranie beneficjentow w poprawne;j i efektywne;j realizacji projektow;

c) promowanie celow SPPW, tj. zmniejszanie réznic spoteczno-gospodarczych w UE i w Polsce, jak rowniez promowanie korzysci
ptynacych z wdrazania Programu;

d) promowanie, wspieranie i zachecanie do dialogu i wspdtpracy pomiedzy przedstawicielami sektora publicznego, prywatnego
i pozarzadowego, jako kluczowego aspektu realizacji celéw SPPW.

Cele dziatar informacyjnych i promocyjnych w ramach realizowanego Projektu obejmujg zwrocenie uwagi na korzysci dla
uzytkownikéw (podrdznych) oraz dla regionu, w ktérym projekt jest zlokalizowany:

a) wieksza dostepno$¢ taboru dla podréznych, w tym dla niepetnosprawnych:;

poprawa komfortu podrézowania;

poprawa bezpieczenstwa ruchu;

skrécenie czasu podrozy;

tatwy i szybki dojazd do centrum Warszawy;

osiagniecie atrakcyjniejszej czestotliwosci kursowania pociggéw;

poprawa dostepnosci i konkurencyjnosci obszaréw zlokalizowanych na trasie WKD;

wzrost udziatu transportu zbiorowego w ogéine;j liczbie przewozéw;

ograniczenie poziomu obcigzenia drog;

o0szczednosci zwigzane z mniejszym zanieczyszczeniem Srodowiska;

ksztattowanie wizerunku transportu publicznego jako nowoczesnej formy przemieszczania sie;
promowanie rozwoju zréwnowazonego transportu.

O
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IDENTYFIKACJA WIZUALNA

W zwigzku z dofinansowaniem przedmiotowego zamdwienia Srodkami pochodzacymi z SPPW, Wykonawca zobowigzany jest do
stosowania aktualnych na dziet podejmowania czynno$ci zasad informacji i promocji okreslonych w dokumentach/wytycznych dla
beneficjentdw Szwajcarsko-Polskiego Programu Wspétpracy ws. Informaciji i promociji, w szczegolnosci z:

a) ,Wytycznymi ws. Informaciji i promoc;ji”.

b) ,Ksiegq identyfikacji wizualnej Szwajcarsko-Polskiego Programu Wspétpracy”.

c) ,Ksiegq znaku Swiss Contribution”.

Dokumenty, o ktérych mowa w ust. 1 sg dostepne na stronie internetowej:www.programszwajcarski.gov.pl- w szczegéinosci pod
nastepujaca lokalizacja; http://www.programszwajcarski.gov.pl/strony/o-programie/wez-udzial-w-promociji/zasady-promocii/.
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Wykonawca zobowigzany jest do umieszczenia na wszystkich materiatach i dokumentach wytworzonych w ramach umowy, w tym
dokumentach stanowiacych podstawe odbioru przedmiotu zamowienia oraz informacji o wspétfinansowaniu Projektu, zgodnie
zdokumentami okreslonymi w ust. 1.

INFORMACJE OGOLNE NA TEMAT ZAKRESU RZECZOWEGO ZAMOWIENIA
Zakres zaméwienia obejmuje opracowanie koncepcji kampanii, wdrozenie i koordynacje wszelkich dziatah w jej ramach oraz
przekazanie praw autorskich do wszystkich projektéw przygotowanych w celu realizacji kampanii.

Wykonawca zrealizuje kampanie na terenie potudniowo-zachodniego pasma aglomeracji warszawskiej (tj. co najmniej na terenie
powiatéw: warszawskiego, pruszkowskiego oraz grodziskiego, wchodzacych w sklad wojewddztwa mazowieckiego) zgodnie
Z opracowana przez siebie strategia.

Strategia kampanii musi zawiera¢ hasto, linie graficzng wraz z uzasadnieniem, ogdlny opis planowanej kampanii uwzgledniajacy
wszystkie opisane ponizej dziatania.

Zasigg kampanii - lokalna.

Strategia kampanii powinna uwzglednia¢ zréznicowane formy dotarcia do lokalnej ludnosci.

SZCZEGOLOWY OPIS ZAKRESU RZECZOWEGO ZAMOWIENIA

Wykonawca zastosuje réznorodne $rodki przekazu, wpltywajace na osiggniecie celu kampanii poprzez elementy sktadowe przedstawione
ponizej w ust. A-F:

A. OPRACOWANIE LINIl GRAFICZNEJ MATERIALOW INFORMACYJNO-PROMOCYJNYCH ORAZ HASLA PROMUJACEGO

PROJEKT

1. Przygotowanie co najmniej 3 (trzech) réznych propozycji (projektéw) linii (szaty) graficznej materiatéw informacyjnych
i promocyjnych oraz co najmniej 3 (trzech) réznych haset promujacych Projekt oraz uzgodnienie ich z Zamawiajacym.

2. W propozycjach linii graficznej nalezy uwzglednié¢ kolorystyke oznakowan i logotypdw zwigzanych z dofinansowaniem Projektu
ze srodkéw SPPW wskazang w wytycznych, o ktérych mowa w Rozdziale IIl niniejszego zakresu rzeczowego zamdwienia.

3. Wykonawca zobowigzany jest do przygotowania i przediozenia Zamawiajacemu ogélnej koncepcji linii graficznej dla
nastepujacych materiatéw informacyjno-promocyjnych w terminie 7 dni roboczych od dnia zawarcia umowy:
a) Scianka reklamowa;
b) billboard:;
c) ulotka informacyjna.

4. Propozycje szaty graficznej winny by¢ dostarczone Zamawiajacemu celem dokonania wyboru zaréwno w wersji elektroniczne;
(nosnik CD lub USB), jak i papierowej (1 egzemplarz — wersja do akceptacii).

5. Zamawiajacy w terminie 5 dni roboczych od dostarczenia propozycji szaty graficznej zaakceptuje jedng z nich lub przekaze
Wykonawcy ewentualne uwagi. Akceptacja wybranej przez Zamawiajacego propozycji lub zgtoszenie uwag nastapi w formie e-
mailowej na adres osoby wskazanej przez Wykonawce do realizacji umowy.

6. Wykonawca zobowigzany jest do uwzglednienia uwag Zamawiajacego oraz ponownego dostarczenia propozycji celem
akceptacji w terminie 3 dni roboczych od dnia otrzymania uwag w formie wskazanej powyze;j.

7. W przypadku zgtoszenia przez Zamawiajacego dalszych uwag do projektu procedure okreslong w postanowieniach pkt 5-6
stosuje sie odpowiednio, przy czym przeprowadzenie tej procedury jest mozliwe jedynie dwukrotnie. Po dwukrotnym
przeprowadzeniu procedury za wigzace uznaje si¢ uwagi i zastrzezenia Zamawiajacego, a Wykonawca zobowigzany jest je
uwzgledni¢ pod rygorem odmowy odbioru propozyciji, ktérego procedura dotyczy.

8. Zamawiajacy, niezwtocznie po uzgodnieniu ostatecznej propozycji szaty graficznej materiatow informacyjnych i promocyjnych
wystawi stosowny protokét odbioru (protokét czeSciowy), ktéry zostanie podpisany przez Zamawiajacego i Wykonawce.

B. PRZYGOTOWANIE PREZENTACJI MULTIMEDIALNEJ O PROJEKCIE

1. llos¢ prezentacji: 1 (na konferencje prasowa zamykajaca).
2. Wykonanie prezentacji w programie Power Point lub réwnowaznym.
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3. oS¢ slajdéw: od 20 do 30.
4. Wktad dostarczony cze$ciowo przez Zamawiajacego w formie tekstow, zdjeé, grafik itp.

5. Prezentacja multimedialna bedzie wykorzystana podczas konferencji prasowej zamykajacej i innych spotkan o charakterze
promocyjnym oraz moze by¢ umieszczona na witrynach internetowych dotyczacych Projektow.

6. Wykonawca dostarczy Zamawiajacemu plik w formacie pozwalajacym na umieszczenie prezentaciji online. Prezentacja bedzie
réwniez dystrybuowana na no$nikach USB, CD/DVD.

7. Projekt prezentacji wykonawca przekaze do akceptacji Zamawiajacego.W terminie 7 dni roboczych od dnia przekazania projektu
prezentacji do akceptacji Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do wprowadzania zmian do projektu. Wykonawca jest
zobowigzany uwzgledni¢ wszystkie zmiany zgltoszone przez Zamawiajacego i wprowadzi¢ je w terminie podanym przez
Zamawiajgcego.Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do catkowitego odrzucenia projektu prezentaciji, jesli nie spetnia on
kryteriow Zamawiajacego i zlecenia Wykonawcy przygotowania prezentacji od nowa.

8. Zamawiajacy wymaga dostarczenia prezentacji multimedialnej do siedziby Zamawiajacego na nos$niku CD/DVD lub USB
oznakowanym zgodnie z wytycznymi, o ktérych mowa w Rozdziale Il niniejszego zakresu rzeczowego zaméwienia.

9. Prezentacja Wykonana zostanie w terminie, uzgodnionym z Zamawiajgcym.
10. Wykonawca zostanie poinformowany o wykonaniu prezentacji z min. 7-dniowym wyprzedzeniem.

C. ZAPROJEKTOWANIE, WYKONANIE | DOSTAWA MATERIALOW INFORMACYJNO-PROMOCYJNYCH
1. Ulotki

1.1.  Wymagania ogdlne:

a) llos¢: 50 000 szt (w dwoch naktadach w podziale na 15 000 szt. w trakcie biezacej realizacji projektu oraz 35 000 szt.
na zakonczenie realizacji projektu — ostateczng ilos¢ Wykonawca uzgodni z Zamawiajacym).

Format: A4 po wydruku ulotka tamana na trzy do formatu DL (99x210 mm).

llo$¢ kolordw: 4x4 (CMYK).

Papier: kreda btysk, nie mniej niz 150 g/m?

Wymagany wydruk prébny — proof cyfrowy — do akceptaciji przed zwolnieniem do druku.
Wszystkie tresci zostang przekazane przez Zamawiajacego.

Pierwsza ulotka zaprojektowana bedzie w terminie 14 dni od podpisania umowy, druga pod koniec realizacji projektu,
ktory przewiduje sie w | kwartale 2017 r.
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1.2. Ponadto do zadarh Wykonawcy bedzie nalezato:
a) Zaprojektowanie i wykonanie 2 wers;ji (dla 2 naktaddw) ulotki informacyjnej o projekcie.

b) Przedstawienie Zamawiajgcemu po 3 projekty kazdej wersji ulotki. Zamawiajgcy ma prawo do zgtaszania
ewentualnych uwag do projektu, a Wykonawca zobowigzany jest je uwzglednic.

c) Wykonawca w porozumieniu z Zamawiajacym przygotuje tre$¢ ulotek.
d) Ostateczny projekt ulotek oraz ich tre$¢ bedg zatwierdzone przez Zamawiajacego.

e) Wykonawca jest zobowigzany do rozdysponowania czesci naktadu ulotek na konferencji prasowej zamykajacej i
wydarzeniach specjalnych wraz z potwierdzeniem ich rozdysponowania.

2. Foldery reklamowe

2.1. Wymagania ogolne:

a) llos¢: 20 000 szt. (w dwoch naktadach w podziale na 5 000 szt. w trakcie biezacej realizacji projektu oraz 15 000 szt.
na zakonczenie realizacji projektu — ostateczng ilo§¢ Wykonawca uzgodni z Zamawiajacym).

b) Format: A4.
c) Objetos¢: 12 stron razem z oktadka (8 stron + 4; tekst + zdjecia).
d) llos¢ kolordw: 4x4 (CMYK).

)

Wykonczenie: lakier UV jednostronnie na oktadce po cato$ci + na stronach punktowo (wybiérczo).
f) Oprawa zeszytowa dwie zszywki zwykte.
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g) Papier: srodek kreda 200 g/m? btysk.
h) Wymagany wydruk prébny — proof — do akceptaciji przed zwolnieniem do druku.
i) Wszystkie treci zostang przekazane przez Zamawiajacego.
i) Pierwszy folder zaprojektowany bedzie w terminie 21 dni od podpisania umowy, druga pod koniec realizacji projektu
ktéry przewiduje sie w | kwartale 2017 r.
2.2. Ponadto do zadan Wykonawcy bedzie nalezato:
a) Zaprojektowanie i wykonanie 2 wersji (dla 2 naktadow) folderu informacyjnego o projekcie.

b) Przedstawienie Zamawiajacemu po 3 projekty kazdej wersji folderu. Zamawiajacy ma prawo do zglaszania
ewentualnych uwag do projektu, a Wykonawca zobowigzany jest je uwzglednic.

c) Wykonawca w porozumieniu z Zamawiajacym przygotuje tres¢ folderdw.
d) Ostateczny projekt folderu oraz ich tre$¢ bedq zatwierdzone przez Zamawiajacego.

e) Wykonawca jest zobowigzany do rozdysponowania czesci naktadu folderéw na konferencji prasowej zamykajace; i
wydarzeniach specjalnych wraz z potwierdzeniem ich rozdysponowania.

f) W cenie oferty Wykonawca uwzgledni rozdysponowanie czes¢i naktadow ulotek i folderow na konferencji prasowej
zamykajacej i wydarzeniach specjalnych.
3. Plakaty

3.1. Wymagania ogéine:
a) llos¢: 120 (tacznie formatu A1 i A3).
) Format: A1 - 20 szt.
) Format: A3 - 100 szt.
) Druk: Kreda 200g/m?, btysk, 4+0.
) Realizacja wydruku na zakofczenie projektu.
Ostateczny projekt oraz i tre$¢ bedg zatwierdzone przez Zamawiajgcego.

O O O T

=

4. Bilboardy

4.1. llos¢ bilboardéw: 20 szt., w tym:
a) Format: 6 m x 3 m - 5 szt. — planowane do wynajecia (Wykonawca pokrywa koszty projektu, wydruku,
wynajmu, wyklejenia).
b) Format: 6 m x 3 m - 3 szt. — pozostajace w dyspozycji Zamawiajacego (Wykonawca pokrywa koszty projektu,
wydruku).
c) Format: 12 m x 3 m - 2 szt. - pozostajace w dyspozycji Zamawiajacego (Wykonawca pokrywa koszty projektu,
wydruku).
d) Format 5,04 m x 2,38 m - 10 szt. — pozostajace w dyspozycji Zamawiajacego (Wykonawca pokrywa koszty
projektu, wydruku).
4.2. Specyfikacja bilboardow:
a) Format 5,04 m x 2,38 m:

i. podioze - blueback 120g
ii. kolory—CMYK4 +0

b) Formaté mx3moraz12mx 3 m;
i. podtoze winylowe — frontlight powlekany 510g
ii. kolory —CMYK 4 +0
4.3. Pozostate uwarunkowania:
a) Okres ekspozycji na wynajetych nosnikach reklamowych (5 szt. formatu 6 m x3 m): grudzien 2016 - luty 2017
(wigcznie).
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b) Wykonawca zorganizuje druk, dostarczy plakaty w formie bilboardowej (wszystkie formaty) oraz zapewni montaz
plakatéw bilboardowych na wynajetych nosnikach.

c) W cenie oferty Wykonawca uwzgledni wynajecie 5 no$nikow reklamowych o wymiarach itp. 3x6 m w Warszawie w
poblizu linii WKD na odcinku Warszawa Srodmiescie WKD — Warszawa Aleje Jerozolimskie oraz montaz bilbordéw na
tych no$nikach.

d) W przypadku zniszczenia lub uszkodzenia plakatu, Wykonawca bedzie zobowigzany do niezwtocznej wymiany plakatu
na wiasny koszt

e) Ostateczny projekt oraz i tre$¢ bedg zatwierdzone przez Zamawiajacego.

5. Scianka reklamowa z grafika (na konferencje zamykajaca)
5.1.  Wymagania ogéine:

a) Zakres zamowienia obejmuje wizualizacje, zaprojektowanie, wykonanie wraz z konstrukcjq i dostawe Scianki
reklamowej w formie $cianki prezentacyjnej wykorzystywanej jako tlo przy konferencjach prasowych i wszelkich innych
oficjalnych wydarzeniach organizowanych przez Zamawiajacego.

b) Przeznaczeniem $cianki reklamowej jest staty, widoczny i identyfikowalny przekaz informacji (itp. odestanie do strony
internetowej).

c) Scianka musi uwzglednia¢ identyfikacje wizualng Projektu oraz grafike ustalong z Zamawiajacym.
d) Projekt $cianki do uzgodnienia z Zamawiajacym
e) Ostateczny projekt oraz i tre$¢ beda zatwierdzone przez Zamawiajgcego.

5.2. Specyfikacja dla Scianki reklamowej:
a) Scianka wewnetrzna (itp. tukowa, panelowa) wraz z konstrukcja.
) Wymiary: szerokos¢ 350 cm, wysoko$¢ 240 cm.
c) Lekka konstrukcja (itp. aluminiowa z systemem zabezpieczen w celu zapobiegania uszkodzeniom konstrukcji).
)
)

Pétautomatyczny system rozktadania, szybki montaz.

Panele graficzne wysokiej jakosci, grafika kolor, fotorealistyczny wysokiej jakoSci druk wykonany technologig cyfrowg
w rozdzielczo$ci do 1440 dpi.

f) Panele graficzne z mozliwoscig dodruku / wymiany grafiki.
g) Walizka transportowa lub kufer.
h) Gwarancja 24 miesiace.

D. PRZYGOTOWANIE SPOTOW RADIOWYCH | SPOTOW TELEWIZYJNYCH WRAZ Z ZAKUPEM CZASU ANTENOWEGO

1. Spoty radiowe
1.1. Wymagania ogélne:
a) Liczba spotéw: 2 (pierwszy spot przewidziany w trakcie trwania projektu, drugi spot na koniec realizacji projektu)
b) Czas trwania: 20-30 sek.
1.2. Ponadto do zada Wykonawcy bedzie nalezato:

a) Zaproponowanie co najmniej 2 stacji radiowych o zasiegu lokalnym (nazwa wraz z uzasadnieniem) o stuchalno$ci co
najmniej 3% w ostatnim kwartale przed publikacjg ogtoszenia wedtug dowolnego rankingu stuchalno$ci spetniajacego
kryterium reprezentatywnosci badan spotecznych dla wojewddztwa mazowieckiego.

b) Przedstawienie Zamawiajgcemu 2 projektéw spotu reklamowego majacych na celu promocje Projektu w jezyku
polskim. Zamawiajacy ma prawo do zgtaszania ewentualnych uwag do projektéw, a Wykonawca zobowigzany bedzie
do ich uwzglednienia.

c) Produkcja materiatéw opartych na wybranych przez Zamawiajgcego scenariuszach, przygotowanych i opracowanych
przez Wykonawce do akceptacji Zamawiajacego, obejmujgca catoSciowg realizacje oraz dokonanie korekt
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i przygotowanie materiatdw na nosniku umozliwiajacym emisje w siedzibie Zamawiajacego i zamieszczenie na stronie
internetowej Zamawiajacego.

d) Wykupienie czasu reklamowego dla 2 spotow radiowych, ktérych emisja bedzie w dniach od poniedziatku do soboty
w godzinach 09:00-12:00 (1 spot) oraz w godzinach 15:00-18:00 (1 spot).

e) taczna liczba co najmniej 60 emisji na oba spoty reklamowe (pierwszy spot przewidziany w trakcie trwania projektu,
drugi spot na koniec realizacji projektu) — w podziale co najmniej po 30 emisji na kazdy spot.

f) Zakup praw autorskich — lektor i muzyka.

g) Wykonawca przygotuje plan kampanii radiowej zawierajacy powyzsze informacje i przedstawi Zamawiajacemu do

zaakceptowania.Plan powinien uwzglednia¢ szczeg6towe informacje o terminach emisji umozliwiajacych archiwizacje
prezentowanych materiatow.

h) Spoty powinny by¢ w standardzie umozliwiajacym ich dalszg emisje w Internecie.
2. Spoty telewizyjne

2.1. Wymagania ogdlne:
a) Liczba spotéw: 2 (pierwszy spot przewidziany w trakcie trwania projektu, drugi spot na koniec realizacji projektu)
b) Czas trwania: 20-30 sek.

2.2. Ponadto do zadan Wykonawcy bedzie nalezato:

a) Zaproponowanie 2 mediéw o zasiegu co najmniej lokalnym (obejmujacym potudniowo-zachodnie pasmo aglomeracii
warszawskiej, tj. co najmniej powiat warszawski, pruszkowski i grodziski na terenie wojewodztwa mazowieckiego) wraz
z uzasadnieniem; o charakterze informacyjnym / informacyjno-rozrywkowym o ogladalnosci w ciggu ostatniego
kwartatu co najmniej 20 tys. osdb dziennie wedtug dowolnego rankingu ogladalnosci spetniajacego kryterium
reprezentatywnosci badan spotecznych.

b) Przedstawienie Zamawiajagcemu 2 projektow spotu reklamowego w jezyku polskim, w tym: zapewnienie lektora,
podktadu muzycznego, statystdw oraz montaz. Zamawiajacy ma prawo do zgtaszania ewentualnych uwag do projektu,
a Wykonawca zobowigzany jest je uwzglednic.

c) Produkcja materiatéw opartych na wybranych przez Zamawiajacego scenariuszach, przygotowanych i opracowanych
przez Wykonawce do akceptacji Zamawiajacego, obejmujaca catosciowq realizacje (scenariusz, rezyseria, operator
obrazu, operator dzwieku, operator $wiatta, animacja 2D, montaz, grafika, wybdr i przygotowanie muzyki,
udzwiekowienie, lektor, przygotowanie no$nika emisyjnego) oraz dokonanie korekt.

d) Zakupienie czasu antenowego dla 2 spotow reklamowych w dniach od poniedziatku do pigtku w godzinach 17:00-
20:00.

e) taczna liczba 60 emisji na oba spoty reklamowe (pierwszy spot przewidziany w trakcie trwania projektu, drugi spod na
koniec realizacji projektu) — w podziale co najmniej po 30 emisji na kazdy spot.

f) Wykonawca przygotuje plan kampanii telewizyjnej zawierajacy powyzsze informacje i przedstawi Zamawiajacemu do
zaakceptowania.Plan powinien uwzglednia¢ szczegdtowe informacje o terminach emisji umozliwiajacych archiwizacje
prezentowanych materiatow.

g) Spoty powinny by¢ w standardzie umozliwiajacym ich dalszg emisje w Internecie.

E. PRZYGOTOWANIE | PUBLIKACJA ARTYKULOW PRASOWYCH

1. Wymagania ogdine:
a) Liczba artykutow: 1.

b)  Publikacja artykutu w co najmniej 5 tytutach prasowych.
2. Ponadto do zadar Wykonawcy bedzie nalezato:

a)  Przygotowanie tresci artykutu w porozumieniu z Zamawiajacym.
b)  Cechy artykutu:
i. Napisany w jezyku polskim.
ii. Wielko$¢ nie mnigjsza niz 140 mm x 240 mm.
iii. Publikowany w kolorze, nie dalej niz 5 strona prasy.
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iv. Zamawiajacy ma prawo do zgtaszania ewentualnych uwag do projektu artykutu, a Wykonawca zobowigzany jest je
uwzgledni¢.Wykonawca zobowigzuje sie ponadto do przedstawienia do akceptacji Zamawiajacego ogtoszenia
zlecanego do druku, nie pdzniej niz na 2 dni robocze przed rozpoczeciem publikacji.

c)  Zakup powierzchni reklamowej dla artykutu i jego publikacja w co najmniej 5 tytutach prasowych o zasiegu lokalnym
obejmujacym potudniowo-zachodnie pasmo aglomeracji warszawskiej, tj. co najmniej powiat warszawski lub pruszkowski
lub grodziski na terenie wojewddztwa mazowieckiego, o tgcznym nakladzie dla wszystkich tytutbw co najmniej 100 000
egz. (tytuly Wykonawca uzgodni z Zamawiajacym). Zamawiajacy wymaga publikacji co najmniej w jednym tytule
prasowym w danym powiecie, np. artykut w 1 (jednym) tytule obejmujacym co najmniej powiat grodziski, artykut w 2
(dwdch) tytutach obejmujacych co najmniej powiat pruszkowski, artykut w 2 (dwach) tytutach obejmujacych co najmniej
powiat warszawski.

F. KOMPLEKSOWA ORGANIZACJA | OBSLUGA KONFERENCJI PRASOWEJ ZAMYKAJACEJ

1. Zatozenia Zamawiajacego dotyczace organizacji konferenc;ji
a) llos¢: 1 (konferencja prasowa zamykajaca).
b)  Miejsce organizacji konferencji: Warszawa.

¢) Lokalizacja w promieniu nie przekraczajacym 2 km liczac w linii prostej od stacji ,Warszawa Srédmiescie WKD” lub
przystanku osobowego ,Warszawa Ochota WKD”. Dopuszczalne miejsca przeprowadzenia konferencji: centra
konferencyjne, hotele (min 4 gwiazdkowy).

d)  Koszty wynajmu sali konferencyjnej pokrywa Wykonawca w ramach ceny oferty.
e)  Termin organizacji konferenciji: | kwartat 2017 — zgodnie z harmonogramem dziatan przedstawionym w Rozdziale VI.

f)  Dokltadng date organizacji konferencji Zamawiajacy uzgodni z Wykonawca po zawarciu umowy (szczegdtowy
harmonogram dziatan promocyjnych).

g) Konferencja odbedzie sie w wybrany dzien roboczy, {j. od poniedziatku do pigtku w godz. 10:00-15:00.
h)  Szacowany czas trwania konferencji: nie diuzej niz 3 godziny.

i) Przewidywana liczba uczestnikow konferencji: od 100 do 150 oséb.

)

Wymogi szczegotowe dla sali:
i. Powierzchnia min. 200 m?
ii. Klimatyzacja.
iii. Stoly ikrzesta.
iv. Bezptatne miejsca parkingowe dla uczestnikéw konferencji (min. 50 miejsc dla uczestnikow konferencji).

2. Zadania i obowiazki Wykonawcy zwigzane z organizacja i przeprowadzeniem konferencji

a)  Zapewnienie stotu prezydialnego/méwnicy oraz Scianki reklamowej, o ktérej mowa w pkt C.5.

b)  Zapewnienie niezbednej infrastruktury technicznej (urzadzenia multimedialne, nagtosnienie — min. 3 mikrofony, rzutnikitp.).
c)  Zapewnienie obstugi technicznej konferencji (co najmniej na godzine przed konferencjq oraz przez caly czas jej trwania).

d)  Zapewnienie obstugi cateringowej dla wszystkich uczestnikéw konferencji, ti. od 100 do 150 os6b sktadajacej sie z

nastepujacych elementéw:

i. Kawa $wiezo parzona z ekspresu badz zaparzacza.
ii. Herbata ekspresowa w torebkach (min. 2 rodzaje).
iii. Cukier.

iv. Smietanka.

v. Cytryna.

vi. Soki owocowe (min. 2 rodzaje).

vii. Woda mineralna gazowana i niegazowana.
viii. Ciastka/ciasta (min. 3 rodzaje).

ix. Owoce (min. 3 rodzaje).

X. Kanapki (min. 3 rodzaje).

xi. Stone przekaski (orzechy — min. 3 rodzaje, paluszki, krakersy itp.).
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e) Przygotowanie i przediozenie do akceptacji Zamawiajacego z odpowiednim wyprzedzeniem scenariuszakonferencji
(agendy).

f)  Zapewnienie doswiadczonej osoby prowadzacej konferencje, jak réwniez przygotowanie przedstawicieli Zamawiajacego
z zakresu wystapien publicznych.

g)  Zapewnienie materiatéw konferencyjnych.

h)  Oznakowanie sali konferencyjnej oraz drogi to sali (na co najmniej godzine przed konferencjq oraz przez caly czas jej
trwania).

i) W ramach oznakowania sali konferencyjnej Wykonawca wydrukuje agende konferenciji (druk jednostronny w kolorze,
format A4) i zapewni jej ekspozycje przed salg konferencyjng lub miejscem konferencii.

i) Udokumentowanie przeprowadzenia konferenciji (dokumentacja fotograficzna oraz materiat wideo).

k)  Podjecie wszelkich innych dziatan niezbednych do sprawnej organizacii i realizacji konferencii.

[)  Obiad dla 70-100 oséb tj. Organizacja uroczystego obiadu w restauracji o wysokim standardzie, w klimatyzowanym
pomieszczeniu, oferujacej dania kuchni europejskiej (preferowana kuchnia polska). Obiad serwowany bedzie w miejscu
umozliwiajacym uczestnikom zjedzenie positku w grupie, przy jednym stole. Menu obiadu skladaé sie bedzie co najmniej
sig z: przystawki (5 dan do wyboru), dania gtéwnego na ciepto (min.3 rodzaje, w tym jedno wegetariafiskie niezawierajace
ani miesa ani ryby), satatek lub/i suréwek (min. 3 rodzaje), uzupetnianego bufetu napojéw zimnych i goracych (w tym co
najmniej: kawa z ekspresu wysokoci$nieniowego, herbata (min. 3 rodzaje do wyboru: czarna, zielona, owocowa), woda
mineralna gazowana i niegazowana, 100% soki owocowe (min. 3 rodzaje) oraz inne napoje do uzgodnienia z
Zamawiajacym), deseru (min. 3 rodzaje ciast oraz min. 3 rodzaje owocow porcjowane). Wymagana jest odpowiednia
dekoracja stotu (kwiaty zywe).Wymagana jest obstuga kelnerska kolacji.Wymagana jest szatnia wraz z obstuga.

3. Wymagania dotyczace obstugi konferencji
a)  Wykonawca zapewni wiasciwa liczbe osdb do sprawnej obstugi konferencji (minimum 3 osoby).
b)  Zadaniem osob obstugujacych konferencje bedzie:

i. Wydawanie materiatdw dotyczacych konferencii.

ii. Ewidencjonowanie uczestnikéw na listach obecnosci.

ii. Udzielanie informacji dotyczacych spraw organizacyjnych konferencji.

v. Potwierdzanie delegacji stuzbowych uczestnikow konferencji.

v. Obstuga cateringowa.

c)  Spos6b organizacji w zakresie obstugi konferencji Wykonawca uzgodni z Zamawiajacym.
d)  Obstuga reprezentacyjna powinna by¢ ubrana elegancko i jednolicie (garnitury lub spddniczka, zakiet).

4. Materialy zwiazane z przygotowaniem konferencji

a)  Wykonawca w uzgodnieniu z Zamawiajacym przedfozy propozycje materiatéw konferencyjnych w postaci (co najmniej):
i. Wzoru zaproszenia na konferencje.
ii. Propozycji agendy.
iii. Wzoru wizytowek prelegentéw do umieszczenia na stole prezydialnym.
iv. Agendy.
v. Prezentacji.
b)  Materialy winny by¢ przygotowane z uwzglednieniem szaty graficznej wybranej przez Zamawiajgcego w ramach realizacji
umowy. Propozycje materiatéw konferencyjnych winny by¢ dostarczone Zamawiajacemu celem akceptacji minimum 14 dni
roboczych przed konferencja.

c) Zamawiajacy zobowigzuje sie dostarczyé Wykonawcy liste oséb, do ktérych zostang skierowane zaproszenia, celem
sporzadzenia imiennych zaproszen. Wykonawca bedzie odpowiedzialny za przygotowanie grafiki oraz wydruk zaproszen
i ich rozestanie/dostarczenie (pocztq tradycyjna i elektroniczng) do uczestnikéw konferencji najpozniej na 14 dni roboczych
przed terminem organizacji konferencji. Wykonawca niezwlocznie po wystaniu/dostarczeniu zaproszen przekaze
Zamawiajacemu dokument potwierdzajacy nadanie/odbiér zaproszen.Przygotowanie zaproszen wraz z kopertami (ilos¢
500 sztuk): wymiary szeroko$¢ 180 mm, wysoko$¢ 210 mm, po zlozeniu 180 mm x 105 mm, papier 300 g/m2, kreda
matowa, peten kolor (CMYK), sktadane.
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d)  Wykonawca zobowigzany jest do wydrukowania dla wszystkich uczestnikéw konferencji materiatéw (agenda, prezentacja),
w formacie A4, nadruk dwustronny, w kolorze. Materialy winny by¢ w zwartej formie — zszyte lub bindowane i zapakowane
w kartonowe teczki dostarczone Wykonawcy przez Zamawiajacego.

e)  Zadaniem Wykonawcy bedzie przygotowanie kartonowych teczek, ktére powinny zawierac:

i. Agende (informator z planem konferencji).

ii. Prezentacje.

ii. Notatke prasowa.

iv. Notatnik.

v. Diugopis.

f)  Materialy konferencyjne w postaci kartonowych teczek, notatnika i dtugopisu zostang dostarczone Wykonawcy przez
Zamawiajacego najpézniej 2 dni robocze przed terminem konferenciji. Wykonawca dostarczy materiaty konferencyjne na
miejsce organizacji konferencji, a takze dokona ich dystrybucji. Niewykorzystane materialy zostang zwrdcone
Zamawiajacemu niezwtocznie po zakonczeniu konferencii.

g)  Wykonawca zobowigzany jest do udokumentowania przebiegu konferencji poprzez:
i. Zapewnienie profesjonalnej dokumentacji fotograficznej z przebiegu konferencji (min. 100 zdje¢ przedstawiajacych
prelegentow, uczestnikow, miejsce konferencji, materiaty konferencyjne, materiaty informacyjno-promocyjne, inne).
ii. Oryginaly listy obecnosci z konferencii.
ii. Wykonawca sporzadzi i doreczy Zamawiajgcemusprawozdanie w formie papierowej oraz elektronicznej zawierajace
opis przebiegu spotkania.

h)  Materialy, o ktdrych mowa powyzej Wykonawca przekaze Zamawiajagcemu na nosniku CD/DVD lub USB (dokumentacja
fotograficzna) i w wersji papierowej (lista obecno$ci) niezwtocznie po zakoriczeniu konferencji, najpozniej w ciggu 2 dni
roboczych od daty przeprowadzenia konferencji. Zamawiajacy niezwtocznie po otrzymaniu materiatéw od Zamawiajacego
wystawi stosowny protokét odbioru (protokét czesciowy), ktdry zostanie podpisany przez Zamawiajacego i Wykonawce.

G. PRZYGOTOWANIE RAPORTU Z REALIZACJI DZIALAN INFORMACYJNYCH | PROMOCYJNYCH W PROJEKCIE

1.

W ramach realizacji umowy Wykonawca zobowigzany jest do przygotowania raportéw z realizacji wszystkich sktadowych,
tj. dziatar informacyjnych i promocyjnych w Projekcie.

Raport wstepny Wykonawca dostarczy w terminie do 7 dni roboczych po podpisaniu umowy. Raport ten bedzie obejmowat m.in.
harmonogram realizacji kampanii, zawierajacy podziat zadan na 3 okresy raportowania oraz termin dostarczenia 3 raportow
postepu i raportu koricowego, opis catosciowego nadzoru nad kampania, prowadzonego przez wykonawce, opis prowadzenia
przez Wykonawce petnej obstugi Zamawiajacego w sprawach zwigzanych z kampania.

Raporty postepu bedg dostarczane w terminie 10 dni po zakonczeniu realizacji zadan objetych raportem. W przypadku
przeniesienia zaplanowanych zadan na okres objety kolejnym raportem postepu, informacja o tym zawarta bedzie w biezacym
raporcie postepu.

Zakres raportdw winien obejmowaé wszystkie dziatania informacyjne i promocyjne realizowane w ramach Projektu wraz
z terminami ich przeprowadzenia i kosztami. Dziatania te winny by¢ udokumentowane w formie zdje¢, nagran itp., ktére winny
by¢ dotaczone do raportu. Oktadka raportu winna by¢ przygotowana z uwzglednieniem szaty graficznej uzgodnionej
z Zamawiajacym. Raport winien by¢ oznakowany logotypami z nazwa Projektu na kazdej stronie.

Raporty podlegajq akceptacji przez Zamawiajacego. Wykonawca przediozy projekt raportow celem akceptacji zaréwno w wersji
elektronicznej edytowalnej i zamknigtej (no$nik CD lub USB) jak i papierowej (1 egz. — wersja do akceptacji).

Zamawiajacy w terminie 3 dni roboczych od dostarczenia projektu raportéw zaakceptuje go lub przekaze Wykonawcy
ewentualne uwagi. Wykonawca zobowigzany jest do uwzglednienia uwag Zamawiajacego oraz ponownego przediozenia
projektu celem akceptacji w terminie 3 dni roboczych od dnia otrzymania uwag.

Wykonawca dostarczy Zamawiajacemu ostateczng wersje raportow (wraz z zatacznikami) w nastepujacej formie:

a) w wersji papierowej 3 egzemplarze;

b) w wersji elektronicznej edytowalnej i zamknietej na nosniku CD lub USB - 3 egzemplarze.

Zamawiajacy niezwlocznie po otrzymaniu ostatecznej wersji raportow (z wytaczeniem raportu wstepnego) wystawi stosowne
protokoty odbioru, ktére zostang podpisane przez Zamawiajacego i Wykonawce i bedg podstawg do wystawienia faktur za
zadania wykonane w ramach raportdw postepu (z wytaczeniem ostatniego z raportéw postepu — zgodnie z zapisem ust. 9).
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9. Po zatwierdzeniu ostatniego z raportow postepu przez Zamawiajacego i po zatwierdzeniu protokotem odbioru, za$ przed

wystawieniem faktury, Wykonawca opracuje Raport koncowy, ktéry bedzie zawiera¢ dane na temat oceny realizacji
przeprowadzonej kampanii promocyjno-informacyjnej oraz bedzie stanowi¢ podstawe do zatwierdzenia protokotem koAcowym
oraz wystawienia faktury koricowej. Raport oraz Protokét koricowy bedzie stanowiC potwierdzenie ostatecznego wykonania
umowy.

HARMONOGRAM REALIZACJI DZIALAN

Ramowy harmonogram dziatan inwestycyjnych oraz planowanych dziatan informacyjno-promocyjnych w projekcie

Termin Dziatanie projektowe Dziatanie informacyjno-promocyjne
gggglg E::cl)lzizjeang(leakl?zjacji Projektu lotkifoldery

02.2017 | Zakonczenie realizacji Projektu Plakaty

12.2016 | Zakonczenie realizacji Projektu Billboardy

02.2017 | Zakonczenie realizacji Projektu Scianka

02.2017 | Zakonczenie realizacji Projektu Spoty RTV

02.2017 | Zakonczenie realizacji Projektu Artykuty prasowe

02.2017 | Zakoriczenie realizacji Projektu (wraz z konferencjg podsumowujaca) Konferencja prasowa zamykajaca

Szczegotowy harmonogram wspotpracy

a)

b)

¢)

d)

W dniu podpisania umowy Zamawiajacy oraz Wykonawca spotkajg sie w siedzibie Zamawiajacego w celu omdwienia szczegétow
wspotpracy.

W terminie do 3 dni od dnia zawarcia umowy Wykonawca przygotuje i przedstawi do akceptacji Zamawiajacego szczegdlowy
harmonogram realizacji wszystkich dziatar informacyjno-promocyjnych objetych przedmiotem umowy, wraz z terminami
przekazywania i akceptaciji projektéw dziatan, ktorych dotyczy, o ile postanowienia niniejszego zakresu rzeczowego przedmiotu
zaméwienia lub postanowienia umowy nie stanowig inacze;.

Zaakceptowany przez Zamawiajacego szczegdtowy harmonogram realizacji wszystkich dziatarn informacyjno-promocyjnych
zostanie podpisany przez Zamawiajacego i Wykonawce i bedzie stanowit podstawe rozliczer umownych.

Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do zmiany terminéw w szczegdtowym harmonogramie wspdtpracy.

Plan dziatary promocyjnych

a)

Wykonawca w terminie do 7 dni od zawarcia umowy w ramach raportu wstepnego, oktérym mowa w Rozdziale V, pkt G ust. 2
przygotuje i przedstawi do akceptacji Zamawiajacego plan dziatan informacyjno-promocyjnych, w ktérym zaproponuje wstepne
propozycje poszczegblnych dziatari kampanii informacyjno-promocyjnej, o ktérych mowa w niniejszym zakresie rzeczowym
zamowienia.

Layouty zaproponowane przez Wykonawce w nowoczesny, przystepny sposob bedg informowa¢ o najwazniejszych elementach
Projektu. Celem jest pokazanie konkretnych korzySci dla pasazerdw: wzrostu komfortu podrdzy, poczucie bezpieczehstwa
w pociggach i na stacjach oraz rzetelna, aktualna informacja.

Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do wskazywania w przedstawionym planie dziatari promocyjnych obszaréw wymagajacych
uzupetnienia lub zmian (dostosowania do zaistniatych okoliczno$ci) na kazdym etapie realizacji przedmiotu zaméwienia. W takim
przypadku plan dziatah promocyjnych bedzie na biezaco aktualizowany przez Wykonawce, zgodnie ze wskazowkami
Zamawiajgcego.

POSTANOWIENIA OGOLNE DOTYCZACE REALIZACJI ZAMOWIENIA

Wykonawca przystapi do realizacji przedmiotu zamoéwienia od dnia zawarcia umowy.
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Wykonawca pokryje wszystkie koszty zwigzane z przygotowaniem, obstugq i realizacjg kampanii informacyjno-promocyjne;.

Wszystkie informacje zawarte w harmonogramie i w planie dziatari promocyjnych podlegaja ostatecznemu zatwierdzeniu przez
Zamawiajgcego.

Wykonawca bedzie niezwtocznie powiadamiat Zamawiajacego o wszelkich odstepstwach od planu dziatart kampanii informacyjno-
promocyjnej. Zamawiajacy bedzie niezwtocznie powiadamiat Wykonawce o wszelkich odstepstwach od terminéw przewidzianych
w szczegblowym harmonogramie wspétpracy, spowodowanych okolicznosciami, na ktore nie miat wplywu. W ww. sytuacjach
harmonogram bedzie na biezaco aktualizowany.

Wszelkie elementy kampanii by¢ oznakowane zgodnie z systemem identyfikacji wizualnej zawartym w wytycznych, o ktérych mowa
w Rozdziale Ill, ust. 1 oraz zgodnie z Ksiegq znaku stanowigca cze$¢ 1 zatacznika nr 1 do wytycznych, o ktérych mowa w Rozdziale
[1I, ust. 1.zgodnie z identyfikacjg wizualng Projektu oraz zatwierdzone przez Zamawiajacego.

Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do akceptacji, konsultacji lub wskazywania w przedstawionych materiatach obszarow
wymagajacych uzupetnienia lub zmian na kazdym etapie realizacji przedmiotu zamdwienia, a Wykonawca zobowigzuje sie do ich
niezwtocznego wprowadzenia.

Zamawiajacy dopuszcza mozliwos¢ prezentacji i akceptacji projektow poszczegdlnych zadan drogg mailowa, o ile postanowienia
niniejszego zakresu rzeczowego zamoéwienia lub postanowienia umowy nie stanowig inaczej.

Wykonawca zobowigzany jest przekazywa¢ Zamawiajgcemu wszystkie pliki produkcyjne.

Przy zadaniach zwigzanych z poligrafig zaktada si¢ konieczno$¢ dostarczenia Zamawiajacemu przez Wykonawce odbitki prébnej
(proof) w celu zatwierdzenia projektu przed ostatecznym wydrukiem.

Wykonawca zobowigzany jest do uprzatniecia terenu po zakofczeniu ustugi dotyczacej organizacji konferencji prasowej zamykajacej.

Wszelkie prawa autorskie do powstatych w toku realizacji umowy materiatéw informacyjno-promocyjnych zostang w catoSci
przeniesione na Zamawiajgcego.

Okreslone powyzej dziatania obejmujg minimum zadan Wykonawcy. Wykonawca moze przedstawi¢ dodatkowe dziatania, ktére jego
zdaniem przyczynia sie do realizacji celéw stawianych przez przedmiot umowy.
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